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Local Seo, Google Maps e Google My Business per le 
attività legate al turismo enogastronomico



Luca Bove

- SEO di lungo corso

- Fondatore di Local Strategy, specializzata nella 
consulenza di Local Search Marketing (11+k schede 
gestite) 

- Collaboriamo con agenzie web

- Product Expert nella Community ufficiale di Google 
Business Profile 

@lucabove @lucabove



Di cosa parlerò
● Google Travel
● Accommodation

○ feauture tipiche
● Ristorazione e Food

○ piatti
○ affinità
○ recensioni
○ …

● Turismo enogastronomico 
○ servizi cantine
○ profili SAB (guide turistiche, ecc)

● L’importanza della comunicazione
○ post

● Gestione della reputazione
○ recensioni
○ Q&A
○ foto

● L’aspetto Social di GBP
● Cenni sulla misurazione
● Cenni su Travel Ads



Alcuni Dati



Customer Journey in fase di pianificazione del viaggio

Fonte: https://think.storage.googleapis.com/docs/micro-moments-reshaping-travel-customer-journey-b.pdf 

https://think.storage.googleapis.com/docs/micro-moments-reshaping-travel-customer-journey-b.pdf


Customer Journey in fase di Booking

Fonte: https://think.storage.googleapis.com/docs/micro-moments-reshaping-travel-customer-journey-b.pdf 

https://think.storage.googleapis.com/docs/micro-moments-reshaping-travel-customer-journey-b.pdf


Customer Journey nella fase dell’esperienza

Fonte:  https://think.storage.googleapis.com/docs/micro-moments-reshaping-travel-customer-journey-b.pdf 

https://think.storage.googleapis.com/docs/micro-moments-reshaping-travel-customer-journey-b.pdf




ALCUNI DATI



ALCUNI DATI

https://it.semrush.com/sensor/?db=MOBILE-
IT&category=25&compare=serp!4
https://it.semrush.com/sensor/?db=IT&category=25&compare=serp!4

Su smartphone Su desktop

Dati Italia SemRush

https://it.semrush.com/sensor/?db=MOBILE-IT&category=25&compare=serp!4
https://it.semrush.com/sensor/?db=MOBILE-IT&category=25&compare=serp!4
https://it.semrush.com/sensor/?db=IT&category=25&compare=serp!4


NON esiste 
un solo

Google Business Profile 
ma tanti



Tanti Macro-tipi di schede

Le schede Google Business Profile per le strutture ricettive sono completamente differenti quelle 

per la ristorazione/food e da quelle dei servizi:

- C’è un ecosistema differente

- Regole diverse

- Tattiche  da applicare peculiari e specifiche 



Google Travel 
& destinazioni turistiche



Google Travel

È di fatto un contenitore che dal punto di vista delle strutture ricettive è popolato con i profili di Google.  Ha inglobato 

anche quello che era Google Destinations.

Al suo interno Google ci applica ulteriori strumenti, prodotti, accordi… e fa comparire tutte le informazioni che riesce a 

reperire:

● Hotel 

● Google Flight

● Case vacanze

● Fonti gratuite come Wikipedia, 

ecc.;

● Prezzi

● Fonti autorevoli

● Foto caricate dagli utenti

● Recensioni degli utenti

● Guide Turistiche

● Cose da fare 



Google Travel

Fonte: https://www.google.com/travel/….

https://www.google.com/travel/hotels/


Google Travel







Mancano i 
ristoranti

Su Google Travel non vi sono i 

ristoranti, se non come 

suggerimento tra i luoghi 

nelle vicinanze 



Google BP per le Strutture Turistiche



Sempre più un mini sito

 



CTA: Prenota una camera



Verifica disponibilità e prezzi

OPZIONE 
CANCELLAZIONE 
GRATUITA



Informazioni: Comfort

Alcune di queste info si 
possono modificare da 
pannello di controllo (solo 
da PC) 
https://support.google.co
m/business/answer/62155
88?hl=it&ref_topic=45966
87

Altre sono Informazioni 
aggiunte in automatico da 
Google.

Per modificarle è 
necessario contattare 
l’assistenza 

https://support.google.com/business/answer/6215588?hl=it&ref_topic=4596687
https://support.google.com/business/answer/6215588?hl=it&ref_topic=4596687
https://support.google.com/business/answer/6215588?hl=it&ref_topic=4596687
https://support.google.com/business/answer/6215588?hl=it&ref_topic=4596687


OTA in funzione Antitrust



A differenza delle descrizioni delle attività, i 
riassunti editoriali non possono essere modificati e 
sono realizzati da autori di Google.

Sono tradotti automaticamente utilizzando la 
lingua predefinita nel browser dell’utente

Riassunto Editoriale



Riassunto Editoriale

● Parole chiave e snippet di 

recensioni associate a luoghi 

non correlati.

● Riepiloghi editoriali che 

descrivono servizi non offerti 

dall'attività.

Richiesta Rimozione

Form di contatto
https://support.google.com/business/gethelp 

https://support.google.com/business/gethelp


Snippet di Recensioni di Hotel



Tutti gli hotel che collaborano con uno dei 
fornitori di terze parti sono idonei alla 
sezione di recensioni di hotel unificate.

Snippet di Recensioni di Hotel

Google NON fornisce un elenco completo 
di fornitori di terze parti idonee



Posizione: 
Quartiere/ 
Panoramica sulla 
Località

Google mostra dei cenni sul quartiere in cui sorge la struttura



Posizione: Punteggio Posizione

 

Calcolato sulla base di 

Dati Google Maps 
rispetto alle principali 
attrazioni: ristoranti, 
locali notturni, mezzi 
pubblici, negozi 

Recensioni degli utenti



Posizione: Cose 
da fare vicino 
all’Hotel



Posizione: 
Aeroporti vicino 
all’Hotel



Posizione: Fermate 
trasporto pubblico 
vicino all’Hotel



Monitoraggio dei prezzi 

Impostata la località 

e il periodo di 

interesse si 

riceveranno gli 

avvisi via mail 



Filtri per la Ricerca delle Strutture

 



Filtri per Hotel

 Specifici filtri per il settore 
accommodation disponibili 
direttamente in SERP



Caratteristiche dell’ Hotel

Sezione ad hoc per 
specificare TUTTI i 
servizi offerti dalla 
struttura turistica



Confronta prezzi sul mercato

 

Andamento dei prezzi Quando prenotare Confronto di mercato



Badge Sostenibilità



Ristorazione & Food



Alcuni Dati

Fonte: https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/consumer-trends/mobile-dining-research-statistics/ 

https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/consumer-trends/mobile-dining-research-statistics/


Elementi e Features che analizzeremo

● Filtri per Attività Locali

● Scopri altri posti in SERP

● Menù

● Piatti

● Lik delle attività locali

● Attributi

● Recensioni dei clienti in 

corrispondenza dei piatti 

● Foto



Filtri per Ristoranti nel Local Pack 



Filtri per Ristoranti nel Local Pack Mobile



“Scopri altri posti” in SERP



Menù



Menù



Menù “justifications” 



Piatti

 

Google Maps 
Mobile



Piatti

 



Link delle Attività Locali

 
Puoi aggiungere fino a dieci link per categoria. 

I link possono aiutare i clienti a:

Prenotare un appuntamento.

Fare una prenotazione.

Effettuare un ordine di cibo.

Effettuare un ordine di un articolo da 

acquistare.

https://support.google.com/business/answer/6218037?hl=it 

https://support.google.com/business/answer/6218037?hl=it


Link delle Attività Locali

Non è possibile modificare o rimuovere 

direttamente i link di terze parti in Google 

Business Profile

Se vuoi rimuovere o correggere un link nel tuo 

profilo: 

1. Contatta il team di assistenza o il contatto 

tecnico del fornitore di terze parti. 

2. Chiedi di modificare o rimuovere i tuoi dati 

dalle informazioni inviate a Google. 

3. Se il link viola le nostre norme e non riesci a 

contattare il fornitore di terze parti, puoi 

contattare l'assistenza di Google My Business

Fonte: https://support.google.com/business/answer/6218037 

https://developers.google.com/maps-booking/policies/place-actions-policy
https://support.google.com/business/answer/6218037


Attributi

Ristorazione



Recensioni dei clienti 
in corrispondenza dei piatti

Lo fa in automatico quando nelle recensioni 

appare il nome del piatto



Recensioni per tipologia di 
Servizio e Pasto



Foto Personalizzate
in base alla
ricerca dell’utente



Foto in relazione ai Piatti



Servizi collegati



Servizi Turistici 

Sono schede GBP consuete con delle 
particolarità.

- Guide turistiche sono SAB (Operano 
sul territorio, anche senza sede)



Molti servizi nello stesso posto?



Più servizi ⇨ più schede 

Molti hotel (o altre strutture ricettive)  offrono essi stessi dei servizi che sono 
indipendenti e che si rivolgono a target diversi (Ristoranti, SPA, noleggi, enoteche, 
ecc.ecc) 

In tal caso possono avere ciascuno la propria scheda GBP a condizione che

● Nome diverso
● Entrata separata
● Categoria distinta

Scheda hotel + Schede Servizio (Spa, Ristorante, Stabilimento Balneare, ...)

https://support.google.com/business/answer/9177958#businessinhotel 

https://support.google.com/business/answer/9177958#businessinhotel








I post su Google, tipologie 
e consigli per strutturarli 

al meglio



Google Post 

VANTAGGI

● Comunicare direttamente con i clienti locali

● Migliorare l'esperienza dei clienti con informazioni tempestive

● Promuovere saldi, offerte speciali, eventi, novità e offerte

● Interagire con i clienti attraverso video e foto



Google Post 

CARATTERISTICHE

● Differenti tipologie di post -> differenti campi disponibili

● Presenza o meno dei post a seconda della categoria

● Nuova durata per la visualizzazione



Google Post 

Differenti tipologie

● Novità

● Offerte 

● Eventi
Differenti campi disponibili

Differenti Layout



Google Post 
Differenti tipologie

Post di tipo Novità: assenza del titolo
Post di tipo Evento: 
specificazione di titolo, inizio e durata dell’evento



Google Post

Differenti tipologie: Offerta

Aggiunta degli orari di inizio e fine 
dell’offerta



Google Post

TIPS: 

● Dimensioni immagini: 412x305px 

(per i contenuti testuali inseriti nelle immagini è 

consigliabile che stiano almeno entro i 250px in 

altezza).

● Inserisci sempre un link per il pulsante di rimando al 

sito al web che comprenda gli utm per monitorarne il 

traffico sul tuo sistema di analytics.



Google Post

La disponibilità dei Post varia a seconda delle categorie.

NON sono disponibili in toto per:
- scommesse & Giochi d’azzardo
- sexy shop
- altri servizi e prodotti regolamentati (sigarette, alcool, fuochi d’artificio)

In altre categorie NON sono presenti le offerte, ad esempio Farmacie, Strutture 
Ricettive, …



Google Post

La visualizzazione dei post durava 7 giorni mentre quelli di tipo 
Event ed Offerta fino a quando non terminava l’offerta.

Google ha modificato, la durata dei post in 6 mesi per i post di tipo 
Novità, secondo le linee guida,

nella realtà molti non scadono!



Google Post per Hotel
Non è disponibile il post di tipo Offerta

● Le attività alberghiere possono creare post locali per fornire 

informazioni pertinenti e tempestive ai clienti. Alcuni esempi di post 

utili sono i protocolli COVID-19, gli aggiornamenti su comfort o lavori 

di ristrutturazione ed eventi che si verificano nella proprietà.

● Gli hotel non possono creare post del tipo "offerta" o post che 

contengono link a offerte, promozioni, offerte speciali o sconti, o che 

ne suggeriscono l'esistenza. In questo modo, i clienti non saranno 

confusi su dove trovare i prezzi organici e degli annunci dei partner 

nella scheda dell'hotel.

https://support.google.com/business/answer/7213077?hl=it 

https://support.google.com/business/answer/7213077?hl=it


Quali sono i migliori Post

Quelli di tipo OFFERTA (quando possibile)

- per la natura stessa di Google Business Profile (molto 

vicino all’acquisto)

- perché Google li mette sopra, in posizione ben visibile



Ogni quanto postare

Dipende dalla categoria e dai singoli progetti

in quelle più cercate su Maps (ad esempio Food, Hospitality, Negozi, ecc) conviene 

postare tanto e frequentemente.

In altri casi, come alcuni professionisti, molto molto meno.

Misurate soprattutto i ritorni 





Possibili motivi di rimozione

https://support.google.com/business/answer/7213077?hl=it 

● Violazione delle linee guida per foto e video
● Presenza del numero di telefono 
● Contenuti fuori tema o non pertinenti
● Presenza di spam
● Contenuti inappropriati: osceni, offensivi, volgari….
● Violazione della privacy
● Contenuti illegali

https://support.google.com/business/answer/7213077?hl=it


Attenzione ai Post 
degli utenti

Monitorateli 



I prodotti





Foto & Video



I Video in autoplay

Anche Google da spazio ai video 

che sull’app G Maps vanno in 
autoplay

Importanza di Foto & Video



Query personalizzate



Query con foto personalizzate



Recensioni
in funzione del ranking, della Cro e della Reputazione



Le Recensioni impattano sul Ranking
Linee Guida Ufficiali:

https://support.google.com/business/answer/7091?hl=it 

https://support.google.com/business/answer/7091?hl=it


Le Recensioni impattano sul Ranking
Linee Guida Ufficiali:

https://support.google.com/business/answer/7091?hl=it 

https://support.google.com/business/answer/7091?hl=it


Ma quanto spesso bisogna ottenere 
recensioni?



Recensioni & Recency

Dipende! 

● Cosa fanno i competitor? Con quale frequenza ricevono nuove recensioni?

● In che settore si opera?
se è poco competitivo o si opera in un mercato piccolo, la frequenza di recensioni è bassa



L’azione di Marketing

Chiedere recensioni a tutti i clienti anche con sistemi automatizzati!

Sfrutta il link per la richiesta di recensione o un qr Code



Come richiedere le Recensioni

● Di persona (magari incentivate anche le persone al front end)

● via SMS / Whatsapps / altri sistemi (anche automatizzati)

● via email (se possibile automatizzate)

● tramite QR sullo scontrino 

● tramite QR alla cassa

● tramite telefonate successive



Come richiedere le Recensioni

Suggerimento Local Seo: quando chiedi a un cliente di lasciare una 
recensione, dai loro un "prompt" da seguire.

Ad esempio, "Ti piacerebbe darci un feedback sul prodotto/servizio 
acquistato lasciandoci una recensione sul nostro profilo Google 
Business?"

In questo modo, è più probabile che tu ottenga parole chiave 
naturali nella recensione.



Com’è stata la tua esperienza di acquisto?

Ti invitiamo a scrivere una recensione sul nostro profilo dell’attività su Google. Basta 

inquadrare il QR code a lato e si aprirà la finestra.

Via Mario Rossi 1, Roma

[tuo brand] roma

Scrivi una recensione Grazie ,
lo Staff di [tuo brand]

- Il personale è stato professionale?

- Il servizio ha soddisfatto le tue esigenze ed è stato 

veloce?

TUO BRAND

Alcune domande a cui puoi rispondere per 

formulare la tua recensione:

- Che tipo di prodotto/servizio hai acquistato? O che 

tipo di prodotto stavi cercando?



Kit Marketing di Google

Google mette a disposizione un marketing Kit digitale per creare 
adesivi, poster, post relativi al profilo dell’attività, il tutto 
gratuitamente.

È possibile personalizzare lo stile e il colore

https://marketingkit.withgoogle.com/intl/it-IT/r/IT 

https://marketingkit.withgoogle.com/intl/it-IT/r/IT


Come rispondere: tips

Rispondere tempestivamente: una risposta tempestiva dimostra che l’azienda apprezza il feedback dei clienti e che è pronta a 

risolvere eventuali problemi. Una risposta rapida può anche prevenire eventuali problemi o lamentele successive.

Dimostrare gratitudine: è opportuno ringraziare sempre i clienti per il feedback ricevuto. Questo dimostra che l’azienda apprezza il 

tempo e lo sforzo che il cliente ha dedicato per scrivere una recensione.

Dare risposte personalizzate: quando possibile, è opportuno personalizzare la risposta in base al feedback ricevuto dal cliente. In 

questo modo, il cliente si sentirà maggiormente ascoltato e compreso, e si potrà intensificare il rapporto di fiducia.



Come rispondere: tips

Rispondere a tutti: è necessario rispondere a tutte le recensioni, sia positive che negative. Una risposta alle recensioni negative 

può indurre l’utente a modificare la propria recensione.

Usare un linguaggio professionale: è sempre consigliato usare un linguaggio professionale, in linea con il Tone of Voice 

dell’azienda, cortese e positivo nelle risposte. Non vanno mai utilizzate parole offensive o polemiche e si sconsiglia l’utilizzo 

delle negazioni (no, non si può, è vietato,...).

Usare le emoticon se possibile: fraintendersi in rete è facilissimo. È bene accompagnare sempre le risposte con emoticon 

positive che trasmettano chiaramente il messaggio (non esagerare).



Esprimere apprezzamento

Esprimere gratitudine fa sì che la 
tua azienda venga considerata 
come gentile e accogliente e che 
tci iene al feedback dei clienti



Rafforzare il valore positivo nella recensione

Confermare l'esperienza positiva di un 
cliente nella risposta è un ottimo 
modo per rafforzare questo aspetto



L’aspetto Social di Google Business Profile



Google e la “Socializzazione”

Social Network: piattaforma che aiuta gli utenti a connettersi tra loro. 

Attenzione: Google utilizza un approccio differente!

La strategia social di Google considera l’ecosistema locale come un motore per accumulare UGC. 

Google è sociale perché basato sulle esperienze di utenti specifici e identificati che formano una comunità



Local Guide

Nel 2015 ha lanciato il programma Local Guide come mezzo per ottenere contributi locali di ogni tipo

● Recensioni

● Foto e video

● Domande e Risposte

● ...

150 milioni di Local Guide nel 2021



Feed Discovery
Google ha introdotto un feed della community nella scheda 

Esplora di Google Maps.

Il feed mostra:

● recensioni

● foto 

● post 

● articoli

aggiunti su Google Maps da esperti e persone del 

luogo che segui e dai gestori delle schede Google

delle categorie relative al food (ma sembra stia 

andando oltre)



Elenco luoghi da visitare nel local feed discovery

Andando sul suo profilo si nota 

poi che molte altre persone lo 

seguono e vedono i suoi 

aggiornamenti quando li fa 

(ovvero Foto, recensioni ed 

altro)..



Influencer spontanei

E se la Local Guide fosse un 
personaggio famoso?

Valore?

Influenza?



Post degli utenti



Google e la messaggistica

Un sistema vero e proprio di messaggistica 

collegabile anche a chatbot



Cenni sulla misurazione dei risultati



New Merchant Experience (NMX)

Esiste un’unica Interfaccia 

Google Business Profile 

raggiungibile da Search e da 

Mobile.



Introduzione Analisi dei Dispositivi

Piattaforme: Maps e Search

Dispositivi: Desktop e Mobile



Nuovo modo di conteggiare

Visualizzazioni UNIVOCHENew Merchant Experience

https://support.google.com/business/answer/9918094  

https://support.google.com/business/answer/9918094


Visualizzazioni VS Ricerche



Google Analytics

sorgente/mezzo -> Google/Organic Link al sito web NON tracciato

Url per creare l’utm

https://ga-dev-tools.web.app/campaign-url-builder/

https://ga-dev-tools.web.app/campaign-url-builder/


Url Tracking su tutte le CTA

Indipendentemente dal sistema di Web Analytics utilizzato

● Campaign
● Sorgente
● Mezzo
● …

comuni a tutti

https://piwik.pro/url-builder-tool/
https://www.localstrategy.it/?pk_campaign=test&pk_source=scheda&pk_medium=gbp 

https://matomo.org/faq/tracking-campaigns-url-builder/ 
https://www.localstrategy.it/?mtm_campaign=LocalMarketing&mtm_source=scheda-local&mtm_medium=gbp 

https://piwik.pro/url-builder-tool/
https://www.localstrategy.it/?pk_campaign=test&pk_source=scheda&pk_medium=gbp
https://matomo.org/faq/tracking-campaigns-url-builder/
https://www.localstrategy.it/?mtm_campaign=LocalMarketing&mtm_source=scheda-local&mtm_medium=gbp


Google Search Console
Il prerequisito per misurare le 
statistiche in Google Search Console 
è che tutti i link sulle schede siano 
tracciati



Hotel Ads



Hotel Ads

Quando si arriva ad una scheda GBP
l’unica cosa che si può fare è Prenotare !!!



Hotel Ads

Google Hotel Ads

Google Free Booking Links



Booking Free Links

Come attivare il Booking Free Link:

È necessario avere il booking engine con un partner certificato Google

Al seguente link è disponibile l’elenco dei partner ufficiali

https://ads.google.com/intl/it_ALL/hotels/partners/ 

https://ads.google.com/intl/it_ALL/hotels/partners/


Booking Free Links

Vantaggi:

Essere visibili con il free link su:

- Google Travel
- Google Search
- Google Maps

N.B. Sono particolarmente utili 
per le micro-strutture ricettive



Things to do  Ads



https://support.google.com/google-ads/topic/12852463?hl=it

https://support.google.com/google-ads/topic/12852463?hl=it


Segnali di Ranking



I 3 Fattori Local

Sulla guida ufficiale Google indica i 3 fattori che incidono sul posizionamento nei risultati di ricerca locale.

• Pertinenza
• Distanza 
• Evidenza

https://www.faisulseo.it/posizionamento-siti-web/


Pertinenza

https://support.google.com/business/answer/7091?hl=it#zippy=%2Cpertinenza 

https://support.google.com/business/answer/7091?hl=it#zippy=%2Cpertinenza


Distanza

https://support.google.com/business/answer/7091?hl=it#zippy=%2Cpertinenza%2Cdistanza

Attenzione all’errore di 

traduzione!

Location = Posizione



Evidenza

https://support.google.com/business/answer/7091?hl=it#zippy=%2Cpertinenza%2Cdistanza%2Cevidenza

● Segnali 
comportamentali 

● Citazioni
● Recensioni
● Seo Tradizionale



Local Ranking 
Factor 2023

https://whitespark.ca/local-search-ranking-factors/

https://whitespark.ca/local-search-ranking-factors/


Local Ranking 
Factor 2023

https://whitespark.ca/local-search-ranking-factors/

https://whitespark.ca/local-search-ranking-factors/


Local Seo (schema semplificato)

Local
SEO

Distanza

Pertinenza

Prominence

Proximity Utente

Data Stuffing

Informazioni GMB

Foto

Sito web: contenuti, micro-dati, ...

Informazioni dagli utenti

SEO “standard” sul sito

Recensioni

Brand & Comportamento degli utenti

Citazioni

...



6 Consigli che hanno grande impatto sul miglioramento 
della visibilità della GBP

• Categorie corrette

• Compila tutti i campi della scheda (servizi, attributi, post,... ) e tienili aggiornati

• Titolo della scheda adeguato

• SEO sul sito web collegato alla scheda (una pagina per ogni prodotto/servizio) 

• Cura le recensioni 

• Riempila di contenuti (Foto / Video / Post / ….)

• Incentiva i tuoi clienti a caricare contenuti e monitorali



• Carousel: a scrollable sequence of 2-10 images or videos

• Image: a single photo or graphic

• Video: an ad anchored by a single video

• Slideshow: a looping video ad composed of up to 10 images and/or frames extracted from a video to which you can add transitions and music

• Collection: a visual and immersive way to promote your business or products

Un Piano di lavoro per gestire al 

meglio le schede

(esempio)



● Check status della scheda 

● Inserimento Nome attività

● Inserimento corretta categoria di appartenenza principale + secondarie

● Inserimento orari di apertura/chiusura dell’attività

● Inserimento orari speciali dell’attività

● Inserimento Descrizione dell’attività

● Gestione Attributi

● Inserimento e gestione Contenuti multimediali (Immagini, video, tour 360°)

● Inserimento Prodotti e servizi

● Inserimento Domande e risposte

● Attivazione Messaggistica immediata

● Impostazione sito web collegato 

● Iscrizione a directory

Scheda di lavoro: Set Up



● Rispondere alle recensioni
● Rispondere ai messaggi
● Rispondere alle Domande
● Controllo contenuti caricati dagli utenti

Scheda di lavoro giornaliera



● Pubblicare Post
● Caricare nuove foto
● Invitare i clienti a lasciare recensioni
● Controllare eventuali modifiche alla scheda

Scheda di lavoro settimanale



● Controllare lo spam sulle schede dei competitor e segnalarli
● Controllare ed eliminare eventuali duplicati
● Analizzare i dati e del posizionamento rispetto al mese precedente

Scheda di lavoro mensile



Controllare la presenza di schede non autorizzate
Verificare la presenza di nuove categorie

Scheda di lavoro semestrale 



Seguici per Aggiornamenti

Per aggiornamenti sulla Local
https://www.localstrategy.it/newsletter/

@lucabove  @localstrategy

@lucabove

@localstrategy

https://www.localstrategy.it/newsletter/
https://www.youtube.com/@Localstrategy
https://www.localstrategy.it/libro-local-strategy/


Grazie


	Diapositiva 1
	Diapositiva 2: Food & Wine Tourism Forum
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30
	Diapositiva 31
	Diapositiva 32
	Diapositiva 33
	Diapositiva 34
	Diapositiva 35
	Diapositiva 36
	Diapositiva 37
	Diapositiva 38
	Diapositiva 39
	Diapositiva 40
	Diapositiva 41
	Diapositiva 42
	Diapositiva 43
	Diapositiva 44
	Diapositiva 45
	Diapositiva 46
	Diapositiva 47
	Diapositiva 48
	Diapositiva 49
	Diapositiva 50
	Diapositiva 51
	Diapositiva 52
	Diapositiva 53
	Diapositiva 54
	Diapositiva 55
	Diapositiva 56
	Diapositiva 57
	Diapositiva 58
	Diapositiva 59
	Diapositiva 60
	Diapositiva 61
	Diapositiva 62
	Diapositiva 63
	Diapositiva 64
	Diapositiva 65
	Diapositiva 66
	Diapositiva 67
	Diapositiva 68
	Diapositiva 69
	Diapositiva 70
	Diapositiva 71
	Diapositiva 72
	Diapositiva 73
	Diapositiva 74
	Diapositiva 75
	Diapositiva 76
	Diapositiva 77
	Diapositiva 78
	Diapositiva 79
	Diapositiva 80
	Diapositiva 81
	Diapositiva 82
	Diapositiva 83
	Diapositiva 84
	Diapositiva 85
	Diapositiva 86
	Diapositiva 87
	Diapositiva 88
	Diapositiva 89
	Diapositiva 90
	Diapositiva 91
	Diapositiva 92
	Diapositiva 93: L’azione di Marketing
	Diapositiva 94
	Diapositiva 95
	Diapositiva 96
	Diapositiva 97
	Diapositiva 98
	Diapositiva 99
	Diapositiva 100
	Diapositiva 101
	Diapositiva 102
	Diapositiva 103
	Diapositiva 104
	Diapositiva 105
	Diapositiva 106
	Diapositiva 107
	Diapositiva 108
	Diapositiva 109
	Diapositiva 110
	Diapositiva 111
	Diapositiva 112
	Diapositiva 113
	Diapositiva 114
	Diapositiva 115
	Diapositiva 116
	Diapositiva 117
	Diapositiva 118
	Diapositiva 119
	Diapositiva 120
	Diapositiva 121
	Diapositiva 122
	Diapositiva 123
	Diapositiva 124
	Diapositiva 125
	Diapositiva 126
	Diapositiva 127
	Diapositiva 128
	Diapositiva 129
	Diapositiva 130
	Diapositiva 131
	Diapositiva 132
	Diapositiva 133
	Diapositiva 134
	Diapositiva 135
	Diapositiva 136
	Diapositiva 137
	Diapositiva 138
	Diapositiva 139
	Diapositiva 140
	Diapositiva 141

